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BASCIL EESMARGID

Mitmekesistada maapiirkondades kohalike
toidutootjate dritegevust toiduturismi valdkonnas:

- muvutuda soltumatumaks pikkadest ja
tdinapdeval Uha hapramatest tarneahelatest;

- parandada majanduslikku tulemuslikkust,
kuna lihemad tarneahelad on tootjale
enamasti tulusamad;

- luva vued voimalused koostooks teiste kohalik
toidusiUsteemi ettevotete ja vorgustikega,
pakkudes lopptarbijatele suuremat vdcdirtust.

15 organisatsiooni 8 riigist: Rootsi, Eesti, Soome,
Laiti, Leedu, Norra, Saksamaa, Poola

Elluviimine 2023-2025, 3 aastat




BASCIL TEGEVUSSUUNAD

Praktilised meetodid ja tooriistad toiduturismi
teenuste disainiks ettevotte tasandi innovatsiooni
toetamiseks.  Arvesse voetakse kilastajate
spetsiifilisi vajadusi ja ootusi pandeemiajdrgsel ajal
(teenused vdiksematele perede voi sdépruskondade
gruppidele,  suurem tdhelepanu kohalikele
kilastajatele voi |ahiturgude turistidele jne).

Talutuurid, toidu Spitoad, degustatsioonid, pop-up
kohvikud, talurestoranid, kohaliku toidu kingi- ja
degustatsioonipakid, miigipunktid ettevottes jne.

https://maaturism.ee/index.php?id=tulemus
ed-materjalid

X raktiline teejuht to
teenuste kujundamiseR
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BASCIL TEGEVUSSUUNAD
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Praktilised meetodid ja todriistad Uhiste toiduturismi M=

marsruutide ja -toodete edukaks turundamiseks ¢ B i iliilel L
kohalike, regionaalsete VoI temaatiliste § g
toidumarsruutide vormis.

Fookuses olid innovaatilised lahendused
potentsiaalsete  kilastajateni  jGudmiseks, nii
traditsiooniliste kui ka digitaalsete formaatide
kasutamine: toidusindmused ja festivalid, turundus-
ja meediakampaaniad, konkursid, piirkondlikud
»Signatuurtooted", ,toidusaadikud” jne).

hitps://maaturism.ee/index.php?id=tulemused
-materjalid
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BASCIL TULEMUSED ARVUDES

Ca 80 toidutootjat testisid
vusi voi vuendatud
toiduturismi teenuseid ja
elamusi 2024 hooajal

Ca 90% neist leidsid, et
see toi neile
majanduslikku tulu, ca
93% jatkab
toiduturismiga

Keskmiselt oli igas
ettevottes testperioodil
180 kulastajat (3-6 kuud)

Kokku oli ettevotetes
testperioodi jooksul ca
12500 kilastajat

Loodi voi vuendati 12
regionaalset toiduturismi
marsruuti, testiti erinevaid
turunduslahendusi

Eestist osales 11 ettevotet
ja 2 toiduvorgustikku:

Jogevamaa Katab Lauva ja
Eesti Veinitee



BASCIL TEGEVUSSUUNAD
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TOIDUTURISMI TRENDID

World Food Tourism Association: Toiduturism on
reisimine eesmadrgiga kogeda sihtkoha olemust labi
kohalike maitsete.

WFTA andmetel enam kui pool puhkusereisijatest on
toiduturistid.

2023.aastal labiviidud vuringus 83% vastajatest
noustus, et kohalike toitude proovimine on
enimoodatud osa reisimisest

»We do not want to sit in a cafe or restaurant that
looks like one where we came from, being offered
food and drinks that look and taste like ones we can
get at home*




The World Food Travel Association: worldfoodtravel.org

WORLD
FOODTRAVEL
ASSOCIATION

Destinations & Businesses ...

Thrive with Culinary Tourism

Explore our Culinary
Capitals
Discover destinations
certified for their culinary
cuiture and heritage.

Start Your
Professional
Training
Learn skills to grow your
food or tourism business.

United by Taste of
Place

Support global food
cultures and local culinary

‘We're the ploneers In culinary tourism. Since 2001, we've led the global movement that unites food and travel.

With unmatched expertise and deep industry insight, we help destinations and businesses harness the power of gastronomy to grow sustainably, stand out globally, and create lasting

impact.

Get Our Latest
Report
Download the latest key
insights about food

Learn About Food
Tourism
Understand the power of
culinary heritage in travel

Become a Local
Voice
Be your region's voice for
culinary heritage.

Promote My
Destination

Grow your destination's
culinacy identity and
tecognition.

Order Our Newest
Book

Your do-it-yourseif guide

to building and
promoting a culinary
destination.

Discover Culinary
Travel Awards
Celebrate innovation and
excellence in gastronomy




LAANEMERE PIIRKONNA TRENDID TOIDUTURISMI
PAKKUMISES

* Kohalikud kasitoona valmivad tooted

* Suurem kohalike jookide pakkumine: siider, vein, puuviljavein,
napsud, kdsit66olu

* Vanade autentsete retseptide taasavastamine
* Kasvav huvi mahetoodete ja —tootmise vastu

* Kohaliku ajaloo ja kultuuri sidumine toiduteemadega




CANVAS ARIMUDEL
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KES ON TOIDUTURIST- PERSONA ANALUUS

Loo ja kirjelda valjaméeldud tegelast, keda kasutad enda
kujuteldava kliendina

Anna talle nimi, mddra tema vanus, perekonnaseis, elukoht, haridus,
huvialad, motivatsiooni- ja inspiratsiooniallikad NEGATIVE TRENDS POSITIVE TRENDS

Millised on tema eesmdrgid t66- ja eraelus

Mis teda vdlismaailma trendidest huvitab, milliseid uusi tehnoloogiaid NAME, ROLE
ta kCISU'rCIb PERSONAL DETAILS
.
Ole oma méttemdngus julge, kuid @ra leiuta fakte 0 000O0E  Doooooo
HEADACHES AND R el OPPORTUNITIES AND
DAILY PROBLEMS W POSITIVE EVENTS
Astu tema kingadesse ja vaata oma ettevotet, teenusepakkumist ja st

festva

kliendisuhteid tema vaatepunktist. Mida sa nded? o

LOUrISTS  Cder ster

Pane koik kirja

esee o . . . ~e ol FEARS FOR THE HOPES FOR THE
Analiusi, kuidas talle edukalt Idheneda ja tema usaldus vaita. Millised FUTURE FUTURE

minu poolt pakutavad lahendused talle vaiks meeldida? Milliseid
sonumeid talle peaks edastama?

Kas ettevotte vadartuspakkumine vastab tema vajadustele ja ootustele?



KLIENDISUHTED

Milline on Sinu lugu oma toodetest, teenustest,
ettevottest, teist endist?

Kuidas seda lugu kilastajatele esitada erinevat tiipi
klientidele- mis on sénum?

Mis kanalitest te oma kliendid Ules leiate.
Neljakimneaastane on téendoliselt Facebookis voi
Instagramis, samas kui kahekimneaastane voib olla
Twitteris voi TikTokis

Meedia huvi dra kasutamine
Hea kvaliteediga fotod ja videod on iliolulised!

Tekstid- mis on olulised marksénad ja kdige tahtsam info?
Vdltida pikki tekste

Kuidas olla ndhtav oma piirkonnas- turismiinfo, hotellid,
kohalikud poed, toiduga seotud sindmused jne

Kas on véimalusi koostooks reisifirmadega?




TOIDUTURISMI ELAMUSED

Teema valik- toidutooted, loomad, linnud, taimed,
maastik jne

Autentsus ja kohalikkus, véimalus kuulda teie lugu

Toimumiskoha valik, sh. kuidas j6uda kohale,
parkimine, tualett, foto /video taust,
suveniiride /toodete kaasaost, makseviis jne

Esitluse ja personali ettevalmistamine (riietus, visuaalne
identiteet, ruumide puhtus jne

Proovimine ja testimine




KULUDE ARVESTUS TULUDE ARVESTUS

*  Muutuvkulud: personalikulu, toodete kuly, * Kilastajate vastuvotmisest saadav tulu

turunduskulu, jne e
| * Taiendav tulu toodete miigist kohapeal

* Pusikulud: turundusvahendite loomine (veebileht,
logo jne), investeeringud ruumidesse ja
Umbruskonda, ruumide kommunaalkulud ja Gir

* Taiendav tulu jarelmiigist, nditeks e-poe kaudu

* Alternatiivsed kulud: enda t66aeg, ruumide
kasutusest muuks otstarbeks saamata jadnud tulu



\ » STANDARDPAKETT: ,KUIDAS ELAD, VAIKE
MINIPAKETT: ,VEINIPAUS UUE-SAALUSEL VEINITALU?"
Luhike, kuid meeldejaav elamus kasitooveinidest i o . .

Toéeline veinitalu-elamus - tuur, maitsed ja lood

Kestus: 1,5 tundi | Hind: 17 €/inimene (miinimumtasu 102 €) Kestus: 2 tundi | Hind: 22 €/inimene (miinimumtasu 132 €)

Loe edasi :
Loe edasi

PREMIUM-PAKETT : ,LUKSUSLIK RANNAK

HESTTOONVEINTDE MARIERA ROMANTILINE VEINITUUR KAHELE

Eksklusiivne elamus neile, kes hindavad maitset, mangu ja i . . ) . _
. . . Privaatne elamus veinide, looduse ja teineteise seltsis
meeldejaavaid hetki

Hind: 120 €/ paar

e’

Kestus: ca 2,5 tundi | Hind: alates 27 €/inimene (miinimumtasu 162
€)

\ 4

UUE-SAALUSE VEINITALU

vuesaaluseveinitalu.ee

* SELGEMA SISUGA PAKETID
« TEENUSTE KORGEM KVALITEET
* TUGEVAM BRAND

* VOIMALIK PAREMINI
TURUNDADA

* KVALITEETSED FOTOD




F-SAALUSE VEINITALU

Lt




VALGEJOE VEINIVILLA, veinivilla.ee

Kategooriad

Koik
Kursused & koolitused

Degusteerimised

GrupikUlastused

Kooskokkamine: Suitsupardi
Soomaaeg

Tule ja avasta maitseid koos sépradega Valgejoe
Veinivilla kokandusohtul! Meie Uhiskokkamine on

ideaalne véimalus veeta aega, Sppida uusi
kokkamisoskusi ja nautida head seltskondai....

Hind: 100 eurot kahele, iga jérgnev osaleja +50 eurot

Kooskokkamine: Vegan-
Soomaaeg

Tule ja avasta maitseid koos sopradega Valgejoe
Veinivilla kokanduséhtull Meie Uhiskokkamine on

ideaalne véimalus veeta aega, Sppida uusi
kokkamisoskusi ja nautida head seltskonda....

Hind: 100 eurot kahele, iga jargnev osaleja +50 eurot

Kooskokkamine: Suitsukala
Soomaaeg

Tule ja avasta maitseid koos séradega Valgejoe
Veinivilla kokanduséhtul! Meie Ghiskokkamine on

ideaalne voimalus veeta aega, Sppida uusi
kokkamisoskusi ja nautida head seltskonda...

Hind: 100 eurot kahele, iga jargnev osaleja +50 eurot
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Uued ja parendatud toiduturismi marsruudid:

Eesti Veinitee www.veinitee.ee

Timeless flavours: A Culinary Journey through Central Lithuania countryside.lt/route/

Latvian Cider Route www.celotajs.lv/ciderroute

Pomorskie Taste pomorskie-prestige.eu/en/category/bascil/

interreg Co-funded by
Baltic Sea Region the European Union

IES AND COMMUNTIES

F o




EXTRACT

TRANSEORMATIONS

ol

Pine & Gilmore 1999, Medhus 2011

WILLINGNESS T0 PAY

CUSTOMIZATION







PELGALT SOOV MIDAGI

MUUTA EIl OLE PIISAV —

TULEB MIDAGI PARISELT
TEHA!




