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Minust

• Pikalt ettevõtja

• Maaülikool

• Loodusturismi õppekava 
arendamine

• Väga aktiivne agro-ja 
maaturismi teenuste tarbija

• Täiendkoolitused

• tarmo.pilving@emu.ee



Turismi hetkeseis ja lähiaja
arengud



Peamised 
trendid

• Kriisid teevad turu ettearvamatuks
• Koroonaeelsed mahud on suurelt jaolt tagasi
• Lennukitele eelistatakse järjest rohkem muud

transporti
• Otsitakse järjest rohkem kohalikkust, 

unikaalsust, alternatiivsust ja vähemtuntud
sihtkohti-teistsugused teenused

• Lühireisid ja regioonipõhine külastus on 
kasvav

• Käed külge tegevused ja kohalikkus
• Tervisele suunatud tegevused-ravimtaimed, 

metsakümblus, jooga jne
• AI ja muu tehnoloogia
• Vähem vaatamist ja rohkem kogemist





Grand View Horizon



Agroturism Euroopas

Grand View Horizon





Mis on tõusu 
taga

• Euroopas on ressursid rikkaliku ajaloo ja 
looduskeskkonna näol ja toetav taristu

• EL poliitika, mis soosib põllumajandusele 
kõrvalteenuste juurde loomist

• Peamiselt Itaalia, Prantsusmaa, 
Hispaania, Portugal jne



Teenusedisaini 
näiteid 
maailmast

• Farmiloomade rentimine ja selfied
• Kitsejooga- Ameerikas ja Kanadas
• Farmiloomade nunnutamistuurid
• Maalivad sead
• Iluprotseduurid tigudega
• Kaanid, ussid, seened jm...
• Jne....



ATTA 2018









ATDI 2020



ATDI 2020





Keskkonnateemad

• Turism moodustab umbes 8% globaalsest 
süsiniku jalajäljest

• Üks lend Londonist New Yorki tekitab 
samapalju CO2 kui 4km2 metsa suudab 
neelata terve aastaga

• Mida mugavam on teenus, seda suurem 
on üldiselt mõju keskkonnale

• Toidumiilid
• Taristu-küte, ventilatsioon, vee 

soojendamine ja kliimaseadmed
• Teenuse elutsükkel (LCA) mõõtmine
• Kestlikusest ei saa enam mööda vaadata



Seega on see hea võimalus 
kohalikku kaasavale  ja 
jalajäljest hoolivale
agroturismile







Perspektiivid
Eestis



Potentsiaal teha asju 
teistmoodi ja olla huvitavamad 
kui suured tegijad



Meil on küll üsna palju väga 
heal tasemel omatoodangut 
aga turismipoolel on veel 
rohkelt arenemisruumi



Turismiteenuse väljatöötamine ja 
käimashoidmine on 
ressursimahukas ja vajab teadmisi







Ostetekse emotsiooni!



Ise ei pea kõigega tegelema! 
Turismiteenus tähendab ühte 

lisatöökohta-lisakulu
Kas on valmisolek olla proaktiivne ja 
mõtestada enda teenuse kontekstis 

erinevaid stsenaariumeid?





Positsioneerimine



Shutterstock, 2021



EIS



EIS



RMK



Külastajateekond, disain ja 
ostetavus!



ChatGPT





EIS, Stina Remmer



Motivaator.ee





Mis lugu me räägime?



























Maaülikool





Näidistuurid/töötoad

• Taimetark tutvustab ravimtaimi-giidituur 
ja töötuba

• Sensoorne aasajalutus koos 
teedegustatsiooniga-juhendatud töötuba

• Sitt kui uue energia alus-ökofarm-
juhendatud töötuba

• Põllusaagi eluring-giidituur
• Peletame vampiire-küüslauguvõide 

degustatsioon ja meisterdamine- 
juhendatud töötuba

• Looduskosmeetika taimeaiast- 
juhendatud töötuba





Facebook, 2025





Uue-Saaluse, Puhka Eestis, 2025





Aitäh 
kuulamast!
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