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2025. aasta kampaania loovlahendused




Loovlahendus 2025

« Uheteistkiimnendate avatud talude pievade loovlahendused =
kannavad vajalikku jarjepidevust senise turunduskommunikatsiooni
ja ATP brandi valjakujunenud perekeskse stiili ja tooniga.

« Jatkasime koostood senise illustraatoriga, uuendades visuaale.

 Seoses suu-ja sorataudi kasvanud ohuga eemaldame kampaania
visuaalide suurest Rlaanlst koik kabjalised ja soralised ning
asendasime need mh tavaliste talulemmikute — kassi ja koeraga. ©

 Selle aasta fookus oli esmakordselt erinevatel talulindudel, kellega
sidusime ka osa sotsiaalmeedia mangudest jt
turunduskommunikatsiooni osadest.

- Kasutasime kampaanias senisest enam Visit Estonia kanaleid ja
Louna-Eesti turismiklastri kanaleid. Jatkasime koost6od Elroniga.




Uuendatud pohivisuaal 2025: fookuses uued loomad (soraliste ja kabjaliste
asemel)
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Koneisikud 2025 — part Priidik ja hani Hanna
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Kampaania tulemused
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annerite nai

Cosiimees 10:03

= Ohtuleht

Digipakett 3 € = 3 kuud

ANALUUS | ,S66rumaa, toestil?”
Oravad proovivad kaelamurdvat trikki,
mis pdhjustab parteis paksu verd (118)

VALIN300 |
 TALUSEAST

 UALIN300
¢ TRseast”
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VALIN 300 iy

Fegwih 2 Pollumajandusministeel) Regionaal- ja ™
Sponsored % x e Péllumajandusministeerium & *** X 1“"“ s\Ens‘ i
¥ Sponsored &
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Part Priidik ja hani Hanna esitlevad: avatud
talude paevad toimuvad 12. ja 13. juulil. Kae
SlIA ja vali oma talud valja!

Eb

Viimased

Arileht

Eesti uudised

Vihje

ohtuleht.ee

4

|

avatudtalud.ee

Sind ootab iile 300 avatud Learn more
talu!
~
© Q@ Tiina Oun and 151 oth. 25 shares
& Learn more
o D‘b Like () comment 2> Share

- |

Viimased Eesti Maailm Melu Arvamus Kliendilehed

15:34

rosilmees

TELLI

; i Sulle on avatud iile 300 talu! [~
— ==

Part Priidik ja hani Hanna esitlevad: juba 12. ja

13. juulil kell 10 - 17 avavad Sulle, sdpradele ja
perele uksed iile 300 psneva talu. Elurikkaid

elukaid ja tiiwvulisi, tummist talutoitu ning uhkeid
elamusi jagub suurele ja vaiksele, setost saareni!

METK "
R Bt
Avatud talude pievad toimuvad sel aastal juba
uhetelstkumnendat korda. Péhipdev on laupdev, kuid
paljud talud on avatud ka pihapédeval. Vaata
detailsemat info talude kohta SIIT, vali lemmikud

Sina loed valja ja pane teekaart kokku.

Lood, mis pohinevad sinu lugemisharjumustel.

7

Mis muud kui panna vaim valmis, mugavad riided
selga ning hea tuju ja veidi sularaha kaasa vétta.
oma lemmikloom jata parem kodu valvama.

Vaata lisainfot www.avatudtalud.ee.

— \=
\ ESETLEM :,:s
\4} \
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NAITAMISED

KLIKID

Meedia tulemused

PLANEERITUD

1625 000

5210

TEGELIK

2 595 090

21 556

4 )

KOMMENTAARID:
Avatud Talude kampaania tootas vaga hasti,

Uletades planeeritud tulemusi mitmekordselt.
Oksjonipohistes kanalites todtasid loovlahendused
sihtriihmas hasti ning keskmine nditamise hind
kujunes madalamaks kui planeeritud, mis omakorda
aitas positiivselt kaasa Urituse tuntuse ja teadlikkuse
tostmisele, sest sama eelarve eest saime reklaame
rohkem kuvada.

Kampaania keskmine klikimaar oli 0,83%, mis on
bannerreklaamide osas vaga vaga hea naitaja
Soome ja Lati suunatud reklaamid tootasid samuti

kedukalt, kus kogusime planeeritust rohkem klikkej

mMmedia house




Meedia tulemused
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Tabel 1. Unikaalsed kasutajad Tabel 2 . Klikid

« Kampaania materjalid olid kvaliteetsed ja kanalid tootasid hasti ja tletasid planeeritud tulemusi. Enim unikaalseid kasustajaid saime
Facebook/Instagramist (META keskkonnast).

« Reklaami sisu vastu oli vaga suur huvi, klikke tuli kokku 21 556, mis 4x planeeritust parem tulemus. Klikkide rohkus tuleneb kampaania vaga
korgest CTR%-st. CTR% oli 0.83%, mis on vdga hea tulemus(veebis loetakse heaks kui see on {le 0,40%). CTR% naitab klikkide ja reklaami
nditamiste suhtet, kas banneril oleva reklaami sisu pakub sihtriihmale huvi voi mitte. Kanalite valik td6tas vaga hasti ja reklaam oli suunatud
inimestele, kes olid sellest huvitatud. Kdige rohkem klikke tuli Google reklaamist. Antud kanalis oli ka koige madalam kliki hind ja korgem
CTR%, mis on kampaaania keskmisest 2x korgem.

% Kampaanias saime katte 98% sihtriihmast ja kampaania keskmine sagedus oli 3. )

mMmedia house

Source: Media House mediaplan; AdForm; Google; Business Manager



Meedia tulemused e-maili reklaam

Avatud Talude P3deva e-mail lastevanemate

sihtrihmale
Valjasaadetud 5000
Meile avatud 3319
Avamise % 66,4%
Klikke e-mailist 1 479
Klikkide % 44,6%

Tabel 3. E-maili turundus

r

« E-maili reklaamid tootasid vaga hasti ning avamise protsent oli korge 66,4%, mis tahendab, et pealkiri ja teema konetasid sihtriihma.

« E-maili kujundus ja sisu toetasid komminukatsiooni eesmarke ning emaililt sooritas kliki 44,6% meili avanud kasutajatest, mis on
sarnaselt eelmisele aastale ka Roosa Elevandi poolt valja toodud markimisvaarne tulemus. Eelmine aasta oli sama naitaja 16%.

media house
Source: Media House; Google; Business Manager



Meedia tulemused FIN ja LV
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Tabel 5. Klikid

Tabel 4. Unikaalsed kasutajad

 Sarnaselt Eesti regiooni reklaamidele to6tasid ka valja suunatud reklaamid vdga hasti. Lati ja Soome inimesteni kommunikeerisime avatud
talude paevi labi Google ja Facebooki kanalite.

« Molema suunamise puhul kujunes keskmine kliki hind madalamak,s mis aitas reklaami rohkem kuvada.

» Sarnaselt eelmisele aastale olid klikke altimad tegema Lati kasutajad. LV reklaamid keskmine klikimaar oli 2,35% ja FIN 2,22%, mis on
darmiselt hea tulemus ja tletab keskmist tulemust ligi 3x.

« Vaga hasti tootas Lati Google reklaamid, mis kogusid rohkelt nditamisi ja unikaalseid kasutajaid.

« Kokku kogusid Lati ja Soome reklaamid 299 972 nditamist, 137 371 unikaalset kasutajat ning 6 650 klikki.

J

mMmedia house

Source: Media House; Google; Business Manager



Kokkuvote

Kampaania tdotas vaga hasti ning Uletas planeeritud tulemused!
Kampaania kogus:
« 2595090 nditamist
« 21 556 klikki
Lati ja Soome reklaamid kogusid kokku:
« 299 972 naitamist
6 650 klikki (Lati kasutajad klikkisid reklaamidele rohkem ning kogusid 3 932 klikki, Soome reklaamidelt tuli 2 718 klikki)

Naitamiste hind kujunes oksjonipohistes kanalites planeeritust madalamaks ning andis seeldbi oluliselt suurema leviku, mis
omakorda aitas positiivselt kaasa Urituse tuntuse ja teadlikkuse tostmisele.

Kampaania margatavust ning olulisust sihtrihmas saame hinnata ka portaalides (Delfi ja Postimees) kuvatud reklaamide
statistikast. Lisaks oksjonipohistele kanalitele (Google ja Meta) oli ka portaalides korge klikimaar, mis nditab, et kasutajad on
huvitatud avatud talude paevade kommunikatsioonist ning et visuaalid todtasid hasti koigis keskkondades.

Nii oksjonipdhised kanalid (Google & Facebook) ning kohalikud portaalid to6tasid vaga hasti ning toestasid avatud talude paeva
teavituskampaania kommunkeerimist sihtrihmale kui ka laiemalt.

Jargmise kampaania puhul soovitame samuti kasutada sarnast meedia jaotust digi puhul, kus on kaasatud kohalikud portaalid ja
globaalsed Google ja Meta vorgustikud, mis koos aitavad saavutada korge katvuse sihtriihmas kui ka laiemalt!

mMmedia house



Soovitused

« Avatudtalud.ee lehele soovitame lisada Google Analytics 4 versiooni, et ndha, kui paljud kasutajad, kes teevad kliki reklaambanneril,

kasutavad maandumislehte - milliseid lehti nad kilastavad ning kui palju aega veedavad maandumislehel. Annab voimaluse teha
retargeting reklaame.

Google Analytics 4 voimaldab analllsida nii orgaanilist kui ka makstud meediast tulenevat liiklust ning annab hea sisendi kas
kodulehe sisu voi reklaamide optimeerimiseks. AnaliUtika pohjal saab teha jareldusi, et millisest keskkonnast tuleb enim huvilisi

maandumislehele. Nditeks oleks seda hea analiilsida valismaa (Soome ja Lati) reklaamide tulemusi, et kui paljud huvilised naiteks
talusid otsisid.

mMmedia house



Avatud talude paevad

sotsiaalmeedia tulemused

Mmedia house



66,276

LEVIK

829

MEELDIMISED

179

JAGAMISED

Auhinnamang |

Facebook 20. juuni

102,964

NAITAMISED

1,263

KOMMENTAARID

607

LINGI KLIKID

Regionaal- ja
Pollumajandusministeerium
Age Oun

20 June at11:28 - &

*#+ AUHINNAMANG! 4
“= & Milliseid kodulinnud on Sinu lemmikud?

Kirjuta oma vastus kommentaaridesse ja
osaledki loosimises!

Loosiratas valib 25.06 uhe dnneliku vditja,
kellele saad se koju korvitdis head ja
paremat Eesti toitu. &

@ ... See more

Edit Boost post

Regionaal- ja
Péllumajandusministeerium

# Loosimang on [8ppenud!
Véitjaks osutus Kristel Ro! g
Palju 6nne, palun véta meiega
thendust! Suur aitah kaiaile

@ Comment a gionaal- ja Péllumaja...
&

mMmedia house



Auhinnamang Il

Facebook - 27. juuni

oo " .
= agriestonia - Follow voe

E agriestonia ¥ Vasta ja vbida! &

Pardid siin, pardid seal, aga haned iga nurga peal.

&

Loe kokku, mitu parti ja mitu hane Sina pildilt leiad ja
kirjuta oma vastus kommentaaridesse!

20,276 27,778

LEVIK NAITAMISED

Loosiratas valib 3.07 iihe 8nneliku arvaja, kellele
saadetakse koju korvitdis head ja paremat Eesti toitu.

Vg, U

4 Tule ja saa isiklikult tuttavaks kdikide
taluloomadega! Avatud talude péevad toimuvad sel

147 86

aastal 12.-13. juulil = avatudtalud.ee
2w See translation
MEELDIMISED KOMMENTAARID For you v
!é agriestonia & Loosimang on |18ppenud! Vditjaks osutus o

@kaisakopti! & Palju 8nne, palun véta meiega iihendust!
Suur aitah kdigile osalejatele - muidugi oli Gige vastus 10
parti ja 10 hane. &

1w 1like Reply See translation

0

JAGAMISED

——  View replies (1)

mirpapadi 10/10
2w Reply

&) Liked by ketrin.sibrits and 146 others
June 27

éq @ Add a comment...

mMmedia house



43,590

LEVIK

662

MEELDIMISED

184

JAGAMISED

Auhinnamang llI

Instagram - 3. juuli

714,437

NAITAMISED

1,225

KOMMENTAARID

72

LINGI KLIKID

Regionaal- ja
Péllumajandusministeerium

P isa Tambek

3 July at13:36 - &
‘4 AUHINNAMANG! ‘4

Taludes kasvatatakse palju erinevaid kodulinde.
Sulelised on nad ké&ik, kuid kes on neist pildil?

A. Tegu on hanega!
B. Tundub, et see on part!
C. See on ju pesuehtne kalkun!

*# Kirjuta oma pakkumine kommentaaridesse ja
osaledki loosimises!

Loosiratas valib 9.07 iihe 6nneliku vditja, kes
viib endaga koju korvitdie head ja paremat Eesti
toitu ning kingitusi Maalehelt. &

41 Tule ja saa isiklikult tuttavaks kdikide
taluloomadega! Avatud talude pdevad toimuvad
sel aastal 12.-13. juulil g avatudtalud.ee See
less

Edit  Boost post

@ Comment as gionaal- ja Péllumaja...
v

mMmedia house



6,862

LEVIK

169

MEELDIMISED

3

JAGAMISED

Auhinnamang IV

Instagram - 8. juuli

' ]
w @ avatudtalud - Follow

@ avatudtalud | AUHINNAMANG |

Kas Sina tead, mis on mdistatuse vastus? *
£ Kirjuta oma pakkumine kommentaaridesse ja osaledki
loosimises!

Loosiratas valib 14.07 (ihe 6nneliku vbitja, kellele saadetakse
koju korvitéis elamusi ja llatusi. C@%

12,459

NAITAMISE
S D €% Avatud talude paevad toimuvad sel aastal 12.-13. juulil -
avatudtalud.ee
1w See translation
2 O 4 - -
. @ avatudtalud “ Loosiratas keerutas meile seekord lausa

kaks véitjat @dianamal.est ja @lliiiinnaa & Palju nne, palun

K O M M E N T A A R | D vitke meiega Uihendust! Ja muidugi on dige vastus muna! =

2d 3likes Reply See translation

——  View replies (2)

B e % ‘ therealraa Munaaa

5d Reply

ol @ kadrikriis Muna! &

6d Reply

Qv

ﬁ Liked by ketrin.sibrits and 168 others
July 8

@ Add a comment...

mMmedia house



Regionaal- ja Pollumajandusministeerium

G ﬂ Photo - &= Regionaal- ja Pdllumajandusministeerium

C ﬁ Eesti maaelu on tais Ullatusi! Avatud talude paevad...

"'l.‘;"tiﬁ- Q Photo - &= Regionaal- ja P6llumajandusministeerium

z= Regionaal- ja P6llumajandusministeerium

ﬁ Photo - &= Regionaal- ja Pdllumajandusministeerium

& Kas Sa tead, miks juulis sammud talude poole s...

‘9 ﬂ Video - == Regionaal- ja Péllumajandusministeerium

1%
E\Iﬁ ﬂ Photo - == Regionaal- ja P&llumajandusministeerium

g:ﬁd AUHINNAMANG! = Taludes kasvatatakse palju ...

€, 112.-13. juulil toimuvad (iheteistkiimnendad ...

AUHINNAMANG! & . Milliseid kodulinnud on...

' Enne kui taluradadele astud — vaike meeldetulet...

Boost

Boost

Boost

Boost

Boost

Boost

FB lehe tulemused

Reach © |

66.3K

47K

45.9K

43.6K

35.2K

25.5K

Likes and

reactions

829

192

38

662

37

300

= # Taluekspressiga saab avatud talude pzevadele! ...
ﬁ Q Photo - = Regionaal- ja Péllumajandusministeerium
Kas teadsid, et avatud talude paevadel saad kiilast...
|- 9 G4 Photo- == Regionaal- ja P8llumajandusministeerium

ﬁ?‘% Ei ole loosimange ilma auhindateta. Ning ei ole auh...

I
. ﬁ Q Photo - &= Regionaal- ja Péllumajandusministeerium

= Avatud talude paevadele jduad holpsasti ka rongig...
9 @ Photo - == Regionaal- ja Péllumajandusministeerium

Regionaal- ja Péllumajandusministeerium upda...
(; @ Photo - == Regionaal- ja Péllumajandusministee...

Boost 24.8K

Boost 3.2K

Boost 1.9K

Boost | 11K

Createad | 542

314

"

KOKKU

290,042

2,403

mMmedia house




FB event

Facebook

26,591 64,798

LEVIK NAITAMISED
113 1300
OSALEMAS HUVITATUD

FB siindmus saavutas 26,591 inimese leviku ja 64,798 naitamist.
Urituse vastu tundis huvi 1,300 inimest, mis moodustab ligikaudu
5% kogu reach'ist. Kuigi visuaalid ja sonum olid selged ja sihitud
ning sindmus tekitas huvi, viitab see suhteliselt madalale
kaasatusele.
Discussion 24 Invite 2 Edit

Voimalikud pohjused voivad olla:
« Tegemist on laialdaselt tuntud ja igal aastal toimuva Uritusega, Details Guests

mistottu paljud huvilised ei tunne vajadust end Facebookis

o . . ; 2% 1.4K people responded 13 1.3K
markida — nad suunduvad otse kodulehele voi otsivad infot Went Witarested

& Event by Regionaal- ja P8llumajandusministeerium

mujalt.

« Kaitumismustrid viitavad, et FB event'i roll on pigem
nahtavuse ja meeldetuletuse pakkumine, mitte peamine
infokanal.

e Tuntud siindmuste puhul jaab "Interested" voi "Going" klikk .
sageli tegemata, kuigi reaalse osalemise huvi on olemas. Mmedia house



Kahe IG lehe tulemused
@avatudtalud

@agriestonia

Likes and
Title Reach @ | I .
reactions
€, 712.-13. juulil toi d Uheteistkii dad u...
6\ juulil toimuvad Uheteistkimnendad U Boost 31.8K 15
%) Photo- B agriestonia
Vasta ja véida! & Pardid sii did | ha...
& Vasta ja voida! & Pardid siin, pardid seal, aga ha Boost 20.3K 147
%) Photo- B agriestonia
Kas Sa tead, miks juulis sammud talude poole s...
] E : P Boost 456 8
© Reel- 8 agriestonia
Avatud talude paevad on ukse ees. Mida on hea te...
Boost 95 8
&G Gd Photo - ‘B agriestonia
= Avatud talude paevadele jouad hélpsasti ka rongig...
Boost 82 6
© G4 Photo- B agriestonia
KOKKU 52,733 184

Likes and
Title Reach @ | : .
reactions
$E kui taluradadel tud — vaik Idetulet...
w nne kui taluradadele astud — vdike meeldetule Boost 81K 144
?’1@ «) Photo - € avatudtalud
= # Taluekspressiga saab avatud talude paevadele! ...
Boost 7.6K 301
@ ﬁ Photo - @ avatudtalud
‘1-‘5‘“: » AUHINNAMANG | Kas Sina tead, mis on mdista
By a ' “| Boost | 6.9K 169
J:‘M‘@ Q Photo - @ avatudtalud
2 @ Jaga meiega oma avatud talude paevade hetki! ...
7 = 9 9 P Boost 795 20
%[O G Photo - @ avatudtalud
v
’ & . Avatud talude paevade staarid on valmis kiilas...
ans P Boost 789 13
© O Reel- @ avatudtalud
" : Ei ole loosimange ilma auhindateta. Eile ole auhind...
w d Boost | 486 19
O G8 Photo - @ avatudtalud
Kas teadsid, et avatud talude paevadel saad kiilast... Boost 473 13
% “@ @ Photo - @ avatudtalud
KOKKU 25,143 679

mMmedia house




FB kasv vorreldes eelmise kuuga

Views o Epor = | Reacho & Bor - 17.juuni-13.juuli
1,484,377 e 340,011+ oo Perioodil, mil toimus avatud talude pdevade kommunikatsioon, kasvas
izzi :Z: ministeeriumi Facebooki leht margatavalt koigis votmenaitajates vorreldes
122: ‘2‘2: varasema kuuga.
017 Jun 22 Jun 27 Jun 2 Jul 7 Jul 12 Jul O‘I? Jun 22 Jun 27 Jun 2 Jul 7 Jul 12 Jul
Views fench « Koige margatavam kasv toimus engagement-naditajates: sisuinteraktsioonid
ja uued jalgijad kasvasid hiippeliselt (vastavalt +732% ja +767.5%), mis
Content interactions © & Export » | Linkclicks © & Export viitab edukale sisuloomele ja suurele kaasatusele.
» Reklaami- ja orgaaniline ndhtavus toid kokku Gle 340,000 reach’i, mis on ligi
7,854 1 7 8,934 1 1o seitsmekordne tous. See nditab kampaania suurt ulatust ja efektiivsust.
2 « Linkide klikid (8,934) ja kilastused FB lehele (11,544) kinnitavad, et
15K o huvilised liikusid FB-st edasi infoallikate juurde.
5;2 200 » Postituste vaatamised olid korgel tasemel kogu perioodi valtel, kogudes
0 0 Gle 1.4 miljoni vaatamise — stabiilne ja ulatuslik ndhtavus kogu kampaania
17 Jun 22 Jun 27 Jun 2 Jul 7 Jul 12 Jul 17 Jun 22 Jun 27 Jun 2 Jul 7 Jul 12 Jul .
Content interactions Facebook link clicks valtel.
Visite © = oot = | | Fotows® © Export Avatud talude pdevade kommunikatsiooniperiood toi Regionaal- ja
Pollumajandusministeeriumi Facebooki lehele vaga tugeva orgaanilise ja
11,544 4 2na 347 1675 tasulise kasvu. Kampaania suurendas edukalt nii ndhtavust kui kasutajate
2« aktiivsust. Tegemist oli igakillgselt eduka digitaalse aktiveerimisega, mille
15 * mdju ulatus ka lehe {ildise ndhtavuse ja jilgijaskonna kasvuni. Kuigi FB lehel
5;; ZZ tehti ka kampaania viliseid postitusi, jaid nende postituste numbrid pigem
. vaikseks, mistottu saame kampaaniaga seotud postitusi edukaks lugeda.
17 Jun 22 Jun 27 Jun 2 Jul 7 Jul 12 Jul 17 Jun 22 Jun 27 Jun 2 Jul 7 Jul 12 Jul

Facebook visits Facebook follows

mMmedia house



AGRI IG kasv vorreldes eelmise kuuga

Views @ & Export w Reach @ & Export + . . . .
17.juuni-13.juuli

109,291 T 2.9K% 65,841 T 14.0K%

40K 40K . . . . .o . .

30K 30K Perioodil, mil toimus avatud talude paevade kommunikatsioon, kasvas

o o ministeeriumi Instagrami leht margatavalt kéigis votmendiitajates vérreldes

017 Jun 22 Jun 27 Jun 2 Jul 7 Jul 12 Jul D17Jun 22 Jun 27 Jun 2 Jul 7 Jul 12 Jul varasema kuuga‘
Views Reach
« Eriti silmapaistev oli kasv jalgijate (+360%) ja sisuinteraktsioonide

Content interactions @ & Export Link clicks @ & Export »

(+360.5%) osas, mis viitab tugevale kasutajate kaasatusele ning
350 1 a0 1,095 + oo kvaliteetsele sisuloomele. Kasvas reach ja linkide klikid, mis kinnitab, et
jalgijad liikusid aktiivselt edasi ka kampaania maandumislehtedele.

o 3°° - Vaatamisi kogunes Gle 109,000 ning profiili kiilastas 197 inimest -
100 o0 moodukas, aga stabiilne tdus. See naitab, et sisu dratas huvi, kuid 1G-
50 100 kasutajad eelistasid pigem passiivset jalgimist kui profiiliga sivitsi
% 224un 27un 2 Jul 7 Jul 12 Jul 7 220 27 2 Jul 7 Jul 12 Jul tutvumist.
Content interactions Instagran link cicks « Kampaaniaperioodi ndhtavaimad tipud langevad kampaaniapostituste
ajale, kinnitades, et tegevus oli ajastatud ja sisuliselt asjakohane.
visits © & Export v | Follows® & Export Arvestades Instagrami kanali vdaiksemat mahtu ja tugevamat konkurentsi
orgaanilises levikus, voib tulemust lugeda igati kordaldinuks.
197 T 337.8% 46 T 360%
30 30 Avatud talude pdevade kommunikatsioon toi agriestonia Instagrami lehele
20 20 selge nahtavuse ja aktiivsuse kasvu. Kuigi absoluutarvud jdid monevorra
10 1 tagasihoidlikumaks kui Facebookis, oli kasvuprotsentide pohjal tegemist
Y S——— O i ot aean 2eam 1o s tugeva kampaaniaga, mis konetas sihtriihma ning toetas tldist Grituse
e profle viste o folon nahtavust mitmekanaliselt.
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Avatud talude paevad

2025

Tulemused

» Kolmenddalase perioodi jooksul kajastasime sindmust kolmes kanalis.

» Kokku tegime 23 postitust, millest 4 olid auhinnamangud.
Kampaania materjal joudis koigis kanalites kokku Gle 106 800 unikaalse
kasutajani. Kaasatust tuli Gle 3200.

« Koige paremini toimisid auhinnamangud — need toid enim reaktsioone ja
nahtavust.

Soovitused edasiseks:

» Kuion soov tosta postituste mahtu, siis tuleks alustada postitustega
varem ja hajutada need paremini. Alustades sotsiaalmeedias varem ja
jattes hingamisruumi kahe postituse vahele (nt 2 pdeva), ei koorma me
jalgijaskonda infoga Gle. Nii saaks iga postitus maksimaalse tahelepanu ja
ei jadks teise postituse varju, mis samal ajal aktiivhe on. Tulemusena veel
suurem katvus ja kaasatus.

» Tugevdada Instagrami rolli — rohkem sihitud sisu nooremale sihtgrupile,
et noored ja noored pered saaksid info katte enda igapaeva allikast.
Tulemusena veel suurem katvus ja kaasatus.

» Kasutada visuaalselt eristuvamaid postitusi, et materjal tunduks
kasutajale uudsem ja varskem.

Kokkuvottes oli kampaania edukas nii nahtavuse kui kaasatuse poolest.
Selge struktuur, auhinnamangude kaasamine ja mitmekanaliline
lahenemine andsid tugevad tulemused.
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Views @

ATP IG kasv vorreldes eelmise kuuga

69,278 1 2.

20K
16K
10K

5K

0
17 Jun

22 Jun

27 Jun 2 Jul

Views

Content interactions @

9 57 T 100%

400
300
200
100

0
17 Jun

Visits @

22 Jun

1,427 + 5o

400

200

0
17 Jun

22 Jun

27 Jun 2 Jul

Content interactions

27 Jun 2 Jul

Instagram profile visits

& Export v

7 Jul 12 Jul

& Export

7 Jul 12 Jul

& Export =

7 Jul 12 Jul

Reach @ & Export v

1 9,239 T 106.8K%

10K

5K

0
17 Jun 22 Jun 27 Jun 2 Jul 7 Jul 12 Jul

Reach

Link clicks @ & Export =

326 T 100%

200
150
100

50

0
17 Jun 22 Jun 27 Jun 2 Jul 7 Jul 12 Jul

Instagram link clicks

Follows © & Export =

21 13339

3
2

1

0
17Jun 23Jun  25Jun 28 Jun 1 Jul 4 Jul 6 Ju

Instagram follows

17 .juuni-13.juuli

Avatud talude Instagrami konto nditas
kampaaniaperioodil tugevat kasvu, eelkdige vahetult
enne Urituse toimumist, mil aktiivsus jouliselt tousis.

Avatud talude IG-konto taitis oma peamise rolli kui
info jagamise ja Urituse eelne kommunikatsioonikanal.
Kasv koikides naitajates — eriti reach’is ja kaasatuses —
kinnitab, et sisu konetas ja aktiveeris sihtriihma digel

hetkel. Jalgijate kasvu osas jai tulemus moodukaks,

mistottu soovitame tulevikus integreerida rohkem
lugude formaate, et kasvatada ka jalgijaskonda
vdljaspool kampaaniaperioodi. Kokkuvottes oli tegu
fokusseeritud ja tulemusliku aktiveerimisega.
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TV

Kampaania tulemused
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KATVUS 1+

TRP

KATVUS 3+

Source: Kantar Emor TV mod6dikuuring 2025

TV kampaania tulemused

Sihtrdhm: Lastega pered

PLANEERITUD

183

30%

13%

5787,68 EUR

55%

TEGELIK

30%

18%

5787,68 EUR

64%

4 )

KOMMENTAARID:

Avatud Talude TV kampaania oli eetris
Postimees Grupi ja ERR kanalites.

Sihtriihm vaatas telerit kill natuke
vahem, kui eeldasime, kuid 64% koigist
reitingutest tuli Prime Time'ist.

See tagas, et 30% meie sihtrihmast nagi
reklaami vahemalt Ghe korra, 18% nagi
reklaami vahemalt 3 korda.

21% klippidest oli reklaampausis
positsioonidel esimene kuni kolmas,
eelviimane voi viimane, mis on vdga hea
tulemus arvestades, et positsioonide
eest me lisatasu ei maksa.

-
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Valimeedia

LED EKRAANID
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Kampaania LED ekraanidel

24.06 - 12.07.2025

4 )

: — KOMMENTAARID:
N e R A S Y o0 F Il Avatud talude valimeedia kampaania
L ’ "' e DR " Al planeerisime LED ekraanidele, mis on

: ‘*’ .0 : _ paigutatud suuremates linnades (Tallinn,
) ¥ ] _ | - e ) A | Tartu, Parnu, Narva) asuvate kaubakeskuste
j " o b sissepadsude kohale.

i Saarenmas

B id souna h Lisaks kasutasime ekraane Helsingi
-festivaali

sadamas.

KAMPAANIA AEG: 24.06 —12.07.2025

EKRAANIDE ARV: 8 Eestis ja 2 Soomes

KLIPI PIKKUS: 10 sek

KLIPID EETRIS: 24 korda tunnis

VALI300 + TALU SEAST!

AVATUDTALUD.EE I > dH KORDUSEID PAEVAS: 456 klippi
J | OTS: 3 449 661

\_ J
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Raadio

Reklaamklipp + raadiomang + intervjuu

Mmedia house



Kampaania raadios

23.06 - 12.07.2025

4 )

KOMMENTAARID:
Avatud talude pdevade raadiokampaaniasse planeerisime nii

w reklaamklipi kui ka raadiomangu “Voimatu kisimus”, mis oli eetris
A LISTR PREVR avatud talude pdevade toimumise eelneval nadalal Star FM'’l
HEA TUJUGA hommikuprogrammis.

ARGIPEEVTT] &-10

Lisaks oli 08.07 Star FM'l hommikuprogrammi eetris intervjuu.

KAMPAANIA AEG (reklaamklipp eetris): 23.06 — 12.07.2025
RAADIOJAAMAD: STARFM, ELMAR, SKYPLUS ja ERR (Vikerraadio,
Raadio? ja Raadio4)

KLIPI PIKKUS: 20 sek

N /
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Trikimeedia

Kaart Maalehes

Uudinupp Pere ja Kodus
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Avatud Talude Paeva kaart

Maaleht

4 )

\ KOMMENTAARID:
] . .
3 ) ; N Avatud talude paevadele juhatava
'% g }éﬂ‘}éﬁ,é‘fﬁ_ﬁe . A o O eSS ol % I kaardi planeerisime nddal enne
47w on B Ne e Y TET e oy A . Urituse toimumise nadala Maalehte.
! < s 15, Y R D,

KAART ILMUS: 03.07.2025
REKLAAMI FORMAAT: Kahepoolne
duubel lehekillg nddalalehe
keskkosas — Ghel pool kaart ja teisel
pool talude nimekiri.

ultly o J

LOOMAD JATAIMED, PONEV TEHNIKA, EHE TALUTOIT, 100T0AD JAEKSKURSIOONID. BB [sssime (5T 00 Mailet () ;‘3 A
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Soovitused
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Soovitused jargmiseks
kampaaniaks

Edasiste tegevuste planeerimisel soovitame jatkata selle aasta kampaania suunda, kuid suurendada reklaami mahtu ja nahtavust nii
sihtturgudel kui ka Eestis.

Soovitused kampaania laiendamiseks naaberriikides:

« Sotsiaalmeedia- ja Google'i reklaamikampaaniate laiendamine Louna-Soome ja Pohja-Lati piirkonda, keskendudes konkreetsetele
sihtgruppidele.

« Reklaampindade kasutamine Tallinn—-Helsingi liinil: laevadel ja sadamates — nahtavad olemasolevatele kilastajatele.

* PR-artiklite avaldamine kohalikes Soome ja Lati ajalehtedes.

« Kodulehtede olemasolu sihtriikide keeltes (soome ja lati), mis suurendab usaldust ja info kinnistumist.

« Koostdo Visit Estoniaga — soovitused ja info kampaania kohta veebilehel.

Voimalusel lisareklaam Soome ja Lati suuremates raadiojaamades ja uudisteportaalides.

Tegevused Eesti kilastajate arvu suurendamiseks:

« Koostdo taludega, luues varakult silmapaistvaid ja jagatavaid lahendusi (nt pohupalliskulptuurid, temaatilised installatsioonid),
mille kommunikatsiooniga saab alustada enne meediakampaaniat.

« Koostdo transpordipartneritega (Elron, bussifirmad, omavalitsused), et tagada ligipaas ka neil, kellel puudub isiklik transport.

¢ Meediaeelarve suurendamine, et tdsta nahtavust rohkemates kanalites, sagedamini ja suuremate formaatidena.

« PR-tegevuste lisamine kampaaniasse, et suurendada kajastust nii traditsioonilises meedias kui ka sotsiaalmeedia kanalites.
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AITAH!

wWww.mediahouse.ee
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